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Rosana Llevat

EMPRESARIS CATALANS A LESTRANGER (3)

Oriol Serra
BERLIN. CORRESPONSAL

erlin sha erigit els Gltims
anys com una ciutat de
moda, tant a Alemanya
com a escala internacio-
nal. Perd estar de moda
no és necessariament un sindnim de
prosperitat econdmica i molt menys
d'emplagament idoni per fer-hi ne-
| gocis. Probablement per aquest
motiu, des del grup berlinés de Cata-
huinya Empresa Oberta (CE() reco-
neixen que la capital alemanya enca-
rano esta al mateix nivell que d’al-
tres capitals europees, com és el cas
de Londres. El CEO de Berlin és una
iniciativa d'un petit grup inicial
d’empresaris i emprenedors cata-
lans que han decidit desenvolupar-se
professionalment, invertir, crear un
negoci o senzillament aportar una
idea. Aquest és el cas de la Rosana
Llevat, una dissenyadora de pagines
web de Reus que ja fa nou anys que
viu i treballa Berlin. Aqui és on va
sortir de Parmari professionalment.

Després de llicenciar-se en dret a
la Universitat de Barcelona i d'haver
fet un postgrau d'un any en dret in-
ternacional a Dijon, a Franga, la Ro-
sana va decidir que havia de dedicar-
se al que sempre havia apassionat:
el disseny. Mentre el seu company ~i
avui marit—, a qui havia conegut a
Dijon, acabava els seus estudis a
Potsdam, ellaes va comengara in-
troduir en el mén del mérqueting a
Barcelona. Van ser dos anys i mig de
relacié a distancia durant els quals
va fer les primeres passes professio-
nals al'empresa Font Vella, pero ella
volia desenvolupar el seu vessant
més ereatiu i va fer el pas d'anar cap
a Berlin.

El 1999 va veure que Internet era
el futur i que “ja havia arribat”. Per
aguest motin no va dubtar gens a
apuntar-se a un curs subvencionat a
I'Institut Fiir Neue Medien (Institut
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CANVI DE RUMB - Una llicenciada en dret
decideix desenvolupar el seu vessant més
creatiu a Alemanya PLA - Crea una plataforma
per als empresaris alemanys que volen
exportar a Catalunya o muntar-hi un negoci

per a Noves Tecnologies) de Berlin.
Alla va aprendre disseny web. L'em-
presa Aperto Multimedia va serla
seva segona escola, fins que va arri-
bar el dia que la Rosana Llevat va
prendre la decisi6 de fer-se autono-
maicrear la seva propia empresa de
disseny web: Web Image Berlin Bar-
celona, una plataforma “per desen-
volupar pagines web per a empresa-
ris alemanys que volen exportar cap
a Catalunya o que volen muntar-hi
un negoci”, Per aquest motiu, un fac-
tor que no passa desapercebut en el
producte que ofereix la Rosana son
els idiomes. D'entrada n’ofereix tres:
¢l catald, 'alemanyi el castella.

Ajuts per motivar els aturats
Per arrencar el projecte va comptar
amb les ajudes que oferia Paleshores
govern roig-verd alemany, format
per ecologistes i socialdemocrates.
Encara eren temps de les anomena-
des “Ieh-AG™ (traduit: “Jo societat
andnima”). Es tractava d'una inicia-
tiva que pretenia motivar els ciuta-
dans aturats amb idees perqué les
desenvolupessin. L'Estat donava
ajuts que podien arribar als 600
euros mensuals durant un primer
any i que es podien prorrogar fins a
tres anys. “Vaig tenir sort perqué ara
les ajudes que es donen només
duren un any i a més has de presen-
tar un business plan”, diu la Rosana.
Grécies a aixd, laRosana Llevat va
llogar un despatx d'uns 15 metres
quadrats en un viver d’empreses ubi-
cat en un antic edifici ndustrial situ-
at ala Kurfiirstenstrasse, al limit
entre els barris de Mitte i Schine-
berg. El seu despatx, com laresta,
estd arrenglerat a la fagana interior
del'edifici 1 té vistes a un ampli pati
on pel mateix preu pot aparcar-hi la
hicicleta o el cotxe. Tot plegat per
150 euros al mes que inclouen una
cuina compartida, els serveis iuna
bona companyia. “Treballem sepa-
rats, pero de tant en tant també hi
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ha cooperacions”. Un dels exemples
que posala Rosana és el de l'empresa
Solar Lifestyle de Sepp Fiedler, que a
més de ser el seu llogater també va
serun dels seus primers clients.

La clientela de Rosana Llevat esta
repartida en un 80% per Alemanya i
un 20% per Catalunya. Amb tot, as-
segura que aprofita els tres o quatre
viatges 'any que fa per visitar la fa-
milia per fer contactes i tenir entre-
vistes professionals. Perd els negocis
a casano sempre rutllen; ella posa
T'exemple d'una empresa alemanya.
assentada a Reus que no es va deixar
convéncer de la importéncia de pre-
sentar la seva web en d'altres idio-
mes amés de I'alemany i 'anglés. “Ni
tan sols 1a tenen en castella”, comen-
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tala Rosana. No és el cas del centre
de negocis Multioficines La Salle de
Reus o el gabinet d’assessorament
juridic Losemann&Ludwig, que
compten amb pagines web dissenya-
des per Web Image Berlin Barcelona
i presentades en alemany, anglés,
castellaicatala.

El proxim objectiu de la Rosana
Llevat és ampliar 'empresa i impli-
car-hi, com a minim, un altre soci
“per poder oferir més serveis”. Pot-
ser d’aquesta manera podré obrir-se
pas entre la clientela barcelonina, a
la qual, segons diu, “costa més d'ac-
cedir-hi que no pas a Reus”. Abans
de tot aixd, perd, haurd d'arribar el
sen segon fill. Un altre berlinés ainb
accent cataly, B




